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Salsa quer ser mais

internacional: Chile,
Colombia e Panama na mira

Marca portuguesa de jeans continua a apostar em Espanha, onde vai
abrir uma loja laboratorio na Grand Via. Faturagao devera crescer 8,5%.

~—ANA MARCELA
ana.marcela@dinheirovivo.pt

A Salsaja vende mais 1a fora do que em
Portugale quer ser ainda maisinterna-
cional. Para isso tem novos mercados
na mira;: Chile, Colombia e Panama.
A marca portuguesa, conheada pelos
Jeans com fits téCNICOS cOmo 0S push up,
prepara-se para abrir em setembro na
Gran Via, em Madrid, uma loja-labora-
torio, unica em todaarede com mais de
cemespagos. “Oquequeremos, e oque
demonstra muitoa nossaapostaparao
mercado espanhol, € que esta loja se
transforme nolugar onde vamos mos-
trarao cliente o mejhor da Salsa. Desde
novos produtos, novas configuracoes
de loja, sera um espaco diferente de to-
das as que temos", garante José Anto
nio Ramos, desde mar¢o o CEO da Sal-
sa, marca criada ha 25 anos pelo grupo
Irmaos Vila Nova (IVN) e, desde mea
dos de 2016, detidaa 50% pela Sonae.
A Salsa conta fechar neste ano com
219,4 milhoes de euros de faturacao
efetiva, um crescimento de +8,5%.

Espanha: mercado-alvo

Espanhaeumaaposta pataa marcaque
ja tem 60% da sua faturacao com ori
gem no mercadoexterno. Esta presen
te em 35 mercados, comuma rede de
lojas proprias, dois mil pontos de ven
da multimarca e comérao online. “Ja
vendemos mais la fora do que em Por-
tugal e continuamos a apostarnainter
nacionalizacio. Espanha é o primeiro
passo, ja estamos 13, temos uma plata-
forma de presenca fisica, tanto em lojas
préprias como no El Corte Inglés (87)
e no online”, diz José Antonio Ramos.
Ha dois anos, a marca colocou Espa-
nha como mercado-alvo. Tem vindo a
crescer em numerode lojas-de 15 para
as atuais 25 - e vai continuar a apostar.
Depoisdo verao, quer abrir asualoja-la-
boratério numa das artérias eomerciais
mais movimentadas de Madrid. Num
espaco com 200 metros quadrados, o
cliente vai encontrarum mix de produ
tos diferentes, mas também poder fa-
zer a persnnalizacaodos seus jeans: des-
de rasgoesa laser, uma bainha desfiada
ou colocar patches numa jaqueta denim,

descreve Rita Calheiros, diretora de
marketinge marca daSalsa. “Vamos ter
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José Antanio Ramos é desde mar¢oo CEO da Salsa. raro: PEBRO GRANADE RO/G

varias Inovacoes tecnologicas de inter
acdo com o cliente para uma compra
melhorada.”

Novos mercados

Franc¢a, Luxemburgo e Médio Oriente
sao territérios onde a marca ja esta pre-
sente, mas ha outros na mira. “Vemos
potenaal na Ameérica Latina, mais po-
tencial do que ja temos na Europa de
Leste. Sao mercados que vamos explo-
rar”, assegura. Chile, Colombiae Pana
maA sao alguns paraos quaisotham com
mais aten¢ao. “Temos varias conversa-
Goes abertas”, diz o CEO

José Antonio Ramos admite planos
de expansao darede, mas naosecom-
promese comum numero de lojas para
adicionar a Salsa. “Consoante a capada-
dade de alavancar em ¢ma das que te-
mos, vamos abrir mais ou menos lojas”,
explica A marca tem vindo a apostar
numa logica omnicanal, em que o
cliente pode encomendar oniine e le-

vantarna loja. Em 2018, o onlinerepre-
sentou 12% das vendas e neste ano a
metae de 15%. “O que estamos a fazer
nao é debilitar as lojas, mas a refor¢a-
-las”, diz o CEO. “Temos lojas onde
20% dasvendassaogeradas peloomni
canal: conseguimos vender produtos
ou tamanhos que nao estao disponiveis
naloja”, refere. “Esta estratégla permi
te-nos ampliar a oferta da loja até ato-
talidade do nosso sortido. E como au-
mentar a loja em m?2 sem pagazx renda.”
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